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5 0  Y I L  N A S I L  G E Ç Tİ ?

• Soğuk savaş yaşandı

• Sınırlar yeniden tanımlandı

• Yeni ülkeler do ğdu

• Güç dengeleri değişti

• Güçlü sanayiler oluştu

• Çok önemli bir sektör doğdu

• BİTS büyüdükçe büyüdü ve dünyanın en önemli sektörlerinden 
biri haline geldi



Türkiye 
her ne kadar son 10 senede ciddi 

gelişme gösterdiyse de temelde hak 
ettiği yere gelemedi!

T Ü R Kİ Y E  N E  YA P T I ?



Kaynak : WDI 2010

T Ü R Kİ Y E  N E  YA P T I ?
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EKONOMİK BÜYÜME ÜLKE KARŞILAŞTIRMALARI 1960-2009

Büyüme için Türkiye’nin 

bir değişime 
ihtiyacı var…..



NEREDEYDİ?FARK



FA R K  N E R E D E Y Dİ ?

BİLGİ ve
İLETİŞİM TEKNOLOJİLERİNE

verilen

DEĞERDE!



Kaynak : WDI 2010

T Ü R Kİ Y E  N E  YA P T I ?
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BİT HARCAMALARI – ÜLKE KARŞILAŞTIRMALARI 2003-2009
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Türkiye BİT Harcaması
%4,5 

İletişim Teknolojileri   %3,3 

Bilgi Teknolojileri % 1,2 



T Ü R Kİ Y E  N E R E D E ?

Dünya Ticaretinde BİTS %14

%3Türkiye’nin Ticaretinde BİTS



BUGÜN NEREDE?TÜRKİYE



Ü l k e n i n
2023 yılı 

hedefleri var!
dinamikleri var!
 Sektörel başarılar elde edilmiş

(Otomotiv, tekstil, turizm, finans…)
 Gelişme, istihdam, büyüme hızları var

T Ü R Kİ Y E  B U G Ü N  N E R E D E ?



AMA
Uzun vadeli sürdürülebilir 

büyümeyi ve çarpan etkisini 
hangi sektör yaratır?



Uzun vadeli sürdürülebilir 
büyümeyi, ve çarpan etkisini 

hangi sektör yarat ır?

AMA



BİTS!



Kişi başına katma değer potensiyeli 
en yüksek sektör

BİTS!Bilgi ve İletişim Teknolojileri Sektörü



T Ü R Kİ Y E  N E R E D E ?

HEDEFLERİMİZE GİDEN YOL BİTS’LE KESİŞİYOR! 
KESİŞMEK ZORUNDA!

“Orta ve yüksek 
teknolojili ürünlerde 
Avrasya’n ın üretim 
üssü olmak” 
hedefi B İTS göz ardı 
edilerek 
gerçekleştirilemez.



NE YAPILMALI



Sektör, geleceğe 
yönelik sağlam 

stratejilerle  
desteklenmeli.

N E  YA P I L M A L I ?



sektöre dönük bütüncül, 
sistemli, sürekli ve tüm 

toplum tarafından 
benimsenen 

bir politika çerçevesi 
gerektiriyor!

Atılım Senaryosu, 

N E  YA P I L M A L I ?



Türkiye
500 

milyar $ 
İhracat

İlk 10 
Ekonomi 

içinde

Kamu’da tek  
Muhatap 

organizasyon 
netleştirilmesi

BIT gelişimini 
sağlayacak 

Çevresel koşulları 
düzenlenmesi

Girişim Sermayesinin 
oluşturulması ve 
Fonların  sektöre 

kullandırılması

Rekabetçi bir 
piyasanın 

oluşturulması

Genişbantın
yaygınlaştırılması 
ve Vergi yükünün 

azaltılması

Bilgi 
Toplumu

• 160 milyar $ 
sektör 

büyüklüğü
• 30 milyar $ 

yüksek 
teknoloji 
ihracatı

• 1,000,000 
nitelikli bilişim 

istihdamı 

Nasıl Yapılması Gerekenler

• Sektörün muhatap ihtiyacını karşılayıp 
koordinasyon sağlayarak

• Yazılım ve hizmet sektörünü 
destekleyerek politika oluşturarak

Nihai Sonuç Sektör Hedefleri
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• Standartları yaygınlaştırarak
• Online hizmet üretimine teşvik vererek
• Bilişimin tüm ekonomik faaliyetlerde 

ve KOBİlerde yaygınlaştıracak 
politikaları uygulayarak

• Ar- Ge Programları 
• Evrensel hizmet ve ARGE fonları
• Ticarileşen ARGE yatırımlarını ve 

innovatif şirketleri destekleyerek

• Nitelikli İşgücünü yetiştirerek, 
istihdam yaratarak

• Devlet kurumları ve Özel sektör 
şirketleri arasındaki haksız rekabeti 
engelleyerek

• Yazılım ve Servis İhracatının 
desteklenmesi

• Genişbant’ı ucuzlatarak
• Karmaşık mevzuatları basitleştirerek
• Vergi çeşitliliğini azaltarak
• Yazılım üzerindeki tüm vergi yüklerini 

ortadan kaldırarak

N E  YA P I L M A L I ?
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